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DATA SCIENCE UTVAR

> DATA SCIENCE & MACHINE LEARNING

- 3 TYMY DATA SCIENTISTU A ML ENGINEERU
- 1 TYM BUSINESS INTEGRATORU

> KOMPETENCNI CENTRUM PRO Al PRO CSOB SKUPINU




MARKETINGOVA OPTIMALIZACE - ZADANI

OPTIMALNE RIDIT PERSONALIZOVANOU KOMUNIKACI NA KLIENTA
VZHLEDEM K OMEZENIM NABIDEK, KOMUNIKAGNICH KANALU A OBCHODNi
STRATEGI

Applied Data Analytical Modeling



YOUTUBE VS BANKA

> PRES MILIARDU VIDEI

- PRUMERNE 47.5 MINUT
SLEDOVANI DENNE

- DESITKY PRODUKTOVYCH
KATEGORII

> PAR OBCHODNICH INTERAKCI
ROCNE

- RUZNORODE KANALY
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RFl & RFP
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DATA PRODUKT

FRONTEND OPTIMIZATION




DATA PRODUKT - BUSINESS BUY-IN
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DATA PRODUKT - SOURGE DATA

> KATALOG NABIDEK
> MAPOVANI NA KLIENTA

> KANALOVE KAPACITY A PREFERENCE

> PROPENZITNI SKORE
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Cilova skupina

PNC - - |
Porovnat s
| Select... - ‘
Datum vytvoreni

2024-09-30 - 2024-10-31

@ Cilové skupiny v produkci

®  Moje cilové skupiny

@ Zahrnout klientskou bazi

Zkopirovat ID cilové skupiny # 1372 do schranky
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Analyza cilové skupiny

PNC -

Vyhovujici klienti - graf

, dne: 2024-10-31, nabidka: Pdjcka na cokoliv)

Vyhovujici klienti - tabulka

Prekryvy kampani - graf
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Vyhovujici klienti

571,983

Prvni produkt pro

50,298

8.8 %

Druhy produkt pro

9,011

1.6 %

Treti produkt pro

36,519

6.4 %




DATA PRODUKT - OPTIMIZATION

maximize FxpectedRevenue(of fers, score)
subject to ChannelCapacity
ChannelScore

ContactPolicy




PILOT AND?

PRODUCTION




PILOT AND GROUP

PRODUCTION

KBC GROUP
@




THEORY




THEORY VS REALITY
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